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	DATOS DEL CURSO

	Horas de Clase Asistidas
	#

	Horas de Clase Independientes
	#

	Duración Total
	X horas

	Créditos
	#

	Horario
	Insertar horario


Panorama General

DESCRIPCIÓN DEL CURSO

“Creative without strategy is called ‘art’

Creative with strategy is called ‘advertising’”

–Jeff  Richards

“If it doesn’t sell, it isn’t creative”

--A Benton and Bowles advertising principle

La primera regla de la Publicidad es...No hay reglas! Es la parte fascinante, sólo hay principios pero la imaginación es el límite... Cuando se habla de Publicidad se habla de Creatividad principalmente, de glamour para otros, sin embargo algo que debe quedar claro son las peligrosas fronteras entre ganar premios de creatividad y lograr resultados (recordar el caso del Conejito Rosa...); la Publicidad no es bonita ni fea debe lograr los resultados para los cuales fue creada; puede la publicidad informar, persuadir, educar; pero debe siempre lograr algo... 

La Publicidad dice George Lois debe ser como un gas venenoso que te deje fuera de combate... Se refiere a que logre impactarte, que logre que algo suceda... En esta materia se hablará y aprenderá de Publicidad, herramienta de la mezcla promocional (hoy Comunicación Integral de Marketing), que por su tamaño y dimensión podrá encontrar excelentes títulos dedicados sólo a Publicidad; desde “Posicionamiento” de Al Ries y Jack Trout, por las entrañas de la disciplina con David Ogilvy (Confesiones y Ogilvy On Advertising), y con George Lois en “La Gran Idea”, como los nuevos títulos acerca de la importancia de los resultados con Sergio Zyman (El Fin de la Publicidad como la conocemos) y las nuevas tendencias con Al Ries (La Caída de la Publicidad y el auge de las RRPP).

La Publicidad enfrenta interesantes retos:

· La Creatividad... en ocasiones la confunden con tecnología, con Todo-Color, con tener presupuesto o no, con efectos especiales...

· Los Medios... antes el Mercadólogo se preocupaba por tres cadenas de TV, algunas estaciones de Radio, y una docena más de periódicos...Hoy, estamos inundados de medios y vehículos de medios...

· El Internet, otro medio publicitario o la tecnología que transforma la manera de hacer Publicidad?

En Publicidad siempre hablamos y buscamos la Gran Idea, he aquí lo que dice David Ogilvy
:

“It will help you recognize a big idea if you ask yourself five questions:

1. Did it make me gasp when I first saw it?

2. Do I wish I had thought of it myself?

3. Is it unique?

4. Does it fit the strategy to perfection?

5. Could it be used for 30 years?”

.......Es tiempo de hacer Publicidad!

RESUMEN DE RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El estudiante conocerá la disciplina y alcances de la Publicidad. Aprenderá a planear y desarrollar una Campaña Publicitaria. Aprenderá a crear anuncios publicitarios. 

Además Desarrollará tres proyectos resumen de la lectura “El Nuevo Posicionamiento” de Jack Trout., “Confessions of an Advertising Man” de David Ogilvy., y “El Fin de la Publicidad como la conocemos” de Sergio Zyman.  

PERFIL DE ENTRADA AL CURSO

Para lograr un buen desempeño en este curso los estudiantes deben satisfacer los siguientes requisitos cognitivos:

( SABER

El alumno es consciente de la importancia de la Publicidad dentro de la Mezcla de  Mercadotecnia y sus fronteras (síndrome del creativo) y retos (ganar premios versus ganar ventas) para el desarrollo de campañas que funcionen.

( ENTENDER

Comprende que la Publicidad es necesaria para entender y satisfacer los mercados que una empresa atiende.

( SABER HACER

Tiene un desarrollo básico de habilidades  y conocimientos  tecnológicos, que le permiten asimilar teorías en los procesos de información, percepción y creatividad; importantes para dar a conocer sus mensajes de manera efectiva.

( SABER SER

Reúne un criterio firme y estable en la visión global de la Publicidad. Considerando la Era del Conocimiento como el tiempo de la innovación, adaptación y acciones de cambio.
Resumen de Unidades Temáticas.

RESUMEN DE UNIDADES TEMÁTICAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE.

	
	Principios pedagógicos respaldados
	Matices respaldados
	Recursos de apoyo

	
	
	
	Texto
	Otros

	UNIDAD 1
Duración estimada en horas:

8
	Antecedentes de la Publicidad
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	( Internaciona-lización.

( Mejora Continua.

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.
7a edición, 2000, McGraw-Hill;

ISBN: 970-10-2713-2

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman



	
	Resultado de Aprendizaje: 

El alumno comprende la definición de publicidad, sus orígenes y alcances.
	
	
	
	

	
	Contenido Temático de la unidad

1.1. Ubicación de la publicidad en la mezcla de mercadotecnia.

 1.2. Definiciones de publicidad. 

1.3. Historia de la publicidad.

1.4. Alcances de la publicidad.

1.5. ¿Somos “publicistas” o “publicitarios”?
	
	
	
	

	UNIDAD 2
Duración estimada en horas:

12
	Estructura de la actividad publicitaria
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	( Internaciona-lización.

( Mejora Continua.

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.
7a edición, 2000, McGraw-Hill;

ISBN: 970-10-2713-2

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman



	
	Resultado de Aprendizaje:

El alumno entiende por medio de modelos, cómo funciona la industria de la publicidad, los participantes y la interacción entre ellos.

El estudiante identificará cada agente, su importancia e influencia en el contexto publicitario.
	
	
	
	

	
	Contenido Temático de la unidad

2.1. El anunciante. 

2.2. Agencias de publicidad.

2.3. Los medios.

2.4. El consumidor.

2.5. Proveedores.

2.6. Las Centrales de medios.


	
	
	
	

	UNIDAD 3
Duración estimada en horas:

16
	La Gran Idea
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	( Internaciona-lización.

( Mejora Continua.

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.
7a edición, 2000, McGraw-Hill;

ISBN: 970-10-2713-2

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman



	
	Resultados de Aprendizaje: de la unidad temática

El estudiante conocerá la importancia de la “Gran Idea” en publicidad.

Será capaz de desarrollar y realizar anuncios publicitarios.
	
	
	
	

	
	Contenido Temático de la unidad

3.1. La importancia de la gran idea. 

3.2. Creatividad.

3.3. Laboratorio de publicidad.

3.4. Estrategia creativa y el proceso

3.5. El arte y el texto (copy) publicitario

1.3. 
	
	
	
	

	UNIDAD 4

Duración estimada en horas:

16
	La investigación publicitaria
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	( Internaciona-lización.

( Mejora Continua.

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.
7a edición, 2000, McGraw-Hill;

ISBN: 970-10-2713-2

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman



	
	Resultados de Aprendizaje:

Conocer y aprender cómo desarrollar investigaciones publicitarias para antes, durante y después de una campaña de publicidad.
	
	
	
	

	
	Contenido Temático de la unidad

4.1. La investigación publicitaria.

4.2. Acerca del producto, del consumidor, de los medios.

4.3. Audiencia meta y segmentación.

4.4. Después de la campaña. 
	
	
	
	

	UNIDAD 5

Duración estimada en horas:

12
	La campaña publicitaria
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	( Internaciona-lización.

( Mejora Continua.

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.
7a edición, 2000, McGraw-Hill;

ISBN: 970-10-2713-2

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman



	
	Resultados de Aprendizaje:

El estudiante aplicará una campaña publicitaria para un caso real (empresa sin fines de lucro).
	
	
	
	

	
	Contenido Temático de la unidad

5.1. El Plan de marketing, el plan publicitario.

5.2. Las 5 M´s en la planeación publicitaria.

5.3. Decisiones de estrategia.

5.4. Planeación estratégica de medios.

5.5. El cronograma.

 
	
	
	
	


FECHAS IMPORTANTES

	FECHA (MES/DIA/AÑO)
	EVENTO

	Octubre 28-30, 2006
	VI Congreso Internacional Esquina Norte., Tijuana, B.C.

	Octubre 2006
	http://www.mercadotecnia.com.mx/ ITESm, Monterrey

	Noviembre 08, 2006
	The Race, a Marketing Project., Cetys Universidad Campus Mexicali

	Noviembre 22, 2006
	MERKADEA., Auditorio Cetys Universidad, Campus Mexicali

	Marzo 07-09, 2007
	GlobalShop (“How in the world do you reach consumers?”)., Las Vegas, Nevada

	Marzo 15 – 17, 2007
	Congreso CÉLULAS 2007: Administración y Mercadotecnia, Teatro del Estado., Mexicali, B.C. (Organizado por estudiantes de la Escuela de Administración y Negocios, Cetys Universidad, Campus Mexicali)


Evaluación del Curso

CRITERIO GLOBAL DE EVALUACIÓN

Se deberán presentar ponderaciones que logren respaldar el logro de los resultados de aprendizaje. Las ponderaciones deberán corresponder a los productos esperados en las unidades temáticas.

	PRODUCTO DE APRENDIZAJE
	%

	FORMACIÓN (10-15%)
	X

	Insertar Criterio
	X

	Insertar Criterio
	X

	Insertar Criterio
	X

	Insertar Criterio
	X

	COMPETENCIAS (85-90%)
	

	Exámenes: Son las pruebas objetivas como los exámenes parciales y finales que   pueden ser realizados de manera individual o por equipo.
	X

	Tareas: Todos aquellos trabajos escritos que se encargan entre sesiones de clase y que se pueden realizar de manera individual o en equipo. No se incluyen aquí los proyectos integradores de los contenidos y resultados de aprendizaje del curso.
	X

	Proyectos: Son los trabajos integradores de los contenidos y resultados de aprendizaje del curso, tales como los proyectos de aplicación, investigaciones de campo o documentales y trabajos finales. No son necesariamente, ni exclusivamente, material escrito.
	X

	Prácticas de laboratorio: Se refiere a las actividades complementarias del trabajo en el aula que se realizan en un laboratorio bajo un manual de prácticas o al trabajo de campo dirigido.
	X

	Exposiciones: Se refiere a la presentación individual o en equipo de tareas, proyectos de investigación, proyectos de aplicación, ensayos, Etc. 
	X

	
	

	TOTAL:
	100%


Recurso de Apoyo Adicional para el Estudiante (Resultado/s de Aprendizaje #)

INSERTAR NOMBRE DEL RECURSO ANEXO
Insertar detalles.
Información del docente

BIENVENIDA

Insertar una bienvenida personal al curso.
	DATOS DEL DOCENTE

	Nombre
	Insertar nombre y grados

	Teléfono 
	Insertar detalles

	E-mail
	Insertar detalles

	Horario de Asesoría
	Insertar detalles


BIOGRAFÍA DEL DOCENTE

	Insertar foto



	Insertar un resumen biográfico y  un resumen de su información académica: Cargo más allá de ser docente, publicaciones, otras clases que imparte



EXPECTATIVAS DEL DOCENTE

Insertar lista de expectativas
	UNIDAD 1
	UNIDAD TEMÁTICA: Antecedentes de la publicidad
	( RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL RECURSO
	CAPÍTULO
/SECCIÓN

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	Enlistar los resultados de aprendizaje

El alumno comprende la definición de publicidad, sus orígenes y alcances.
	Texto Obligatorio:
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.

7ª. Edición, 2000.

McGraw Hill.

ISBN: 970-10-2713-2
	Insertar #

	MATICES RESPALDADOS
	( Internacionalización

( Mejora Continua

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	 FORMDROPDOWN 

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman
	Insertar #

	PRINCIPIOS PEDAGÓGICOS
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	 FORMDROPDOWN 

	Blackboard Academic Suite

http://blackboard.cetys.mx/
	Insertar #

	
	
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	
	
	 FORMDROPDOWN 

	
	Insertar #


	( CONTENIDO TEMÁTICO
	( PREGUNTAS DISPARADORAS 

	 FORMDROPDOWN 

	Ubicación de la publicidad en la mezcla de mercadotecnia
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Definiciones de publicidad
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Historia de la publicidad
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Alcances de la publicidad
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	¿Somos publicistas o publicitarios?
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Nombre del Tema
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?


	UNIDAD 1
	Nombre de la Unidad
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN:
De Semana # a # 
	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE EN EL SALÓN DE CLASE
	(
	(
	(
	

	PRODUCTO (CATEGORÍA) YDESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	TIEMPO SUGERIDO
	CONT. TEMÁTICO RESPALDADO
	PRODUCTO DE APRENDIZAJE

	1
	Actividad de encuadre

El docente decide como llevar a cabo la sesión, se recomienda revisar los recursos de apoyo que ofrece la plantilla. 

Explicar Proyecto Final: Campaña de Publicidad para una empresa sin fines de lucro). (ver Unidad V)

La Gran Idea: Eligen entre el grupo la empresa sin fines de lucro a la cual desarrollarán una Campaña Publicitaria; cada equipo entonces se convierte en una agencia de publicidad que en el día señalado del período de exámenes finales, presentará su propuesta. Se invitará al director o encargado de dicha dependencia y con criterios de decisión se eligirá a la mejor propuesta, sólo una agencia (equipo) obtiene la máxima calificación. El presupuesto es abierto. Presentan por escrito el Plan de Publicidad y de forma oral, el concepto creativo; máximo de tiempo de cada presentación 15 minutos. La Creatividad deberá tener mayor peso.

Fechas importantes (Ej., Merkadea: Nov. 22), e identificar las lecturas principales que se realizarán durante el semestre (Jack Trout, David Ogilvy, Sergio Zyman –Reporte de lectura)
	Programa de curso
	2 horas
	I
	Presentación

	2
	Presentación de la ubicación de la Publicidad en la Mezcla de Marketing, la Mezcla de Promoción (ahora, herramientas de la Comunicación Integral de Marketing). Presentación de los antecedentes e historia de la Publicidad. 


	Audiovisual, cañón, pizarrón.

Libro de texto (capítulo Uno).
	4 horas
	I
	Presentación

	3
	El alumno conoce y comprende las definiciones de Publicidad y la relación con las demás herramientas de la CIM (RRPP, Venta Personal y Promoción de Ventas).
	Retroproyector, acetatos y plumones.
	2 horas
	I
	Cuadro sinóptico, cuadro comparativo.

	4
	Reporte de la película:

What Women Want (2000)

Con Mel Gibson y Helen Hunt


	What Women Want (2000)

Con Mel Gibson y Helen Hunt


	
	I
	Reporte de Película y 

Discusión del filme


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE FUERA DEL SALÓN DE CLASE
	(
	( PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	PRODUCTO (CATEGORÍA) Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL PRODUCTO
	FECHA DE ENTREGA
	%

	1
	Elaborar y presentar la “Historia de la Publicidad” (el propósito es, explicar la historia de la Publicidad sin utilizar PowerPoint…)

	Arens F., William

Publicidad, Séptima edición, McGrawHill.

Imaginación
	Presentación
	Agosto: Semana 14 -18
	

	2
	Investigación sobre diferentes definiciones de Publicidad, presentación de definición propia de publicidad en forma de una “Anuncio impreso”.
	Biblioteca, Internet

Entrevistas, recortes de revistas…
	Presentación
	Agosto: Semana 14 -18
	

	3
	Conseguir y leer el Reglamento sobre Publicidad editado por Profeco
	Reglamento de Publicidad., Profeco
	Discusión en clase
	Agosto: Semana 14 -18
	

	4
	Elaborar ensayo breve sobre “Publicistas o Publicitarios?”
	Fuentes bibliográficas e Internet
	Ensayo breve
	I período de Exámenes Parcial
	

	5
	El estudiante elaborará Reporte de Lectura del Libro “El Nuevo Posicionamiento” de Jack Trout. 
	El Nuevo Posicionamiento, Jack Trout. 1996
	Reporte de Lectura
	I período de Exámenes Parcial
	

	LA EVALUACIÓN DEL CURSO (
	
	TOTAL:
	#


	UNIDAD 2
	UNIDAD TEMÁTICA: Estructura de la actividad publicitaria
	( RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL RECURSO
	CAPÍTULO
/SECCIÓN

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	Enlistar los resultados de aprendizaje

El alumno entiende por medio de modelos, cómo funciona la industria de la publicidad, los participantes y la interacción entre ellos.

El estudiante identificará cada agente, su importancia e influencia en el contexto publicitario.
	Texto Obligatorio:
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.

7ª. Edición, 2000.

McGraw Hill.

ISBN: 970-10-2713-2
	Insertar #

	MATICES RESPALDADOS
	( Internacionalización

( Mejora Continua

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	 FORMDROPDOWN 

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman
	Insertar #

	PRINCIPIOS PEDAGÓGICOS
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser
	 FORMDROPDOWN 

	Blackboard Academic Suite

http://blackboard.cetys.mx/
	Insertar #

	ÍNDICE (
	PONDERACIÓN (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	(UNIDAD(
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #


	( CONTENIDO TEMÁTICO
	( PREGUNTAS DISPARADORAS

	 FORMDROPDOWN 

	El anunciante
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Agencias de publicidad
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Los medios
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	El consumidor
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Proveedores
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Las Centrales de medios
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	
UNIDAD 2
	Nombre de la Unidad
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN: De Semana # a #
	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE EN EL SALÓN DE CLASE
	(
	(
	(
	

	PRODUCTO (CATEGORÍA) Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	TIEMPO SUGERIDO
	CONT. TEMÁTICO RESPALDADO
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	1
	Presentación de la Dimensión de la Publicidad

Presentación de la Industria Publicitaria

· El anunciante

· Las Agencias de Publicidad
	Libro de texto

(Capítulos Dos y Tres). Proyector, PowerPoint slides, Spots
	4 horas
	II
	Presentación

	2
	· Las Centrales de medios

· El Consumidor (audiencia meta)
	Libro de texto

(Capítulos Dos y Tres). Proyector, PowerPoint slides, Spots (Spot de TV de “Apple” (1984),

“Where’s the Beef” (Wendy’s, 1984), Calvin Klein, Beneton).
	4 horas
	II
	Presentación

	3
	Septiembre: 4 – 8

Los medios de comunicación
	Libro de texto

(Capítulos Tres). Proyector, PowerPoint slides, Spots
	4 horas
	II
	cuadro comparativo de los medios, ventajas y desventajas


	UNIDAD 2
	
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN:
De Semana # a #
	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE FUERA DEL SALÓN DE CLASE
	(
	( PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	PRODUCTO (CATEGORÍA) Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL PRODUCTO
	FECHA DE ENTREGA
	%

	1
	Elaborar y presentar Reporte de Lectura del libro: “Confessions of an Advertising Man”, David Ogilvy

	“Confessions of an Advertising Man”, David Ogilvy., 2004 Southbank Publishing. 

ISBN: 1904915019

	Reporte de Lectura del libro de Ogilvy
	Período II evaluación parcial
	

	2
	Investigación sobre las Agencias de Publicidad de mayor renombre en el mundo
	Biblioteca, Internet


	Presentación
	Agosto: Semana 28-31
	

	3
	Investigación sobre cómo hacen Publicidad las empresas locales. Contratan Agencias de Publicidad? (cuáles?), Agentes de ventas? Al medio directamente?
	Investigación de campo, entrevistas
	Presentación
	Septiembre 4 - 8
	

	4
	Investigación sobre ejemplos de publicidad en distintos medios. Presentarán por equipo un Spot de TV, Radio, Prensa, Cartelera (billboard), anuncio revista; un medio por equipo; fundamentando cada presentación (quién es el cliente, propósito de la campaña, agencia, duración, resultado…) 
	Investigación de campo, entrevistas
	Presentación
	Septiembre 4 - 8
	

	LA EVALUACIÓN DEL CURSO (
	
	TOTAL:
	#


	UNIDAD 3
	UNIDAD TEMÁTICA: 

La Gran Idea
	( RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL RECURSO
	CAPÍTULO
/SECCIÓN

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	Enlistar los resultados de aprendizaje

El estudiante conocerá la importancia de la “Gran Idea” en publicidad.

Será capaz de desarrollar y realizar anuncios publicitarios.
	Texto Obligatorio:
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.

7ª. Edición, 2000.

McGraw Hill.

ISBN: 970-10-2713-2
	Insertar #

	MATICES RESPALDADOS
	( Internacionalización

( Mejora Continua

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	 FORMDROPDOWN 

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman
	Insertar #

	PRINCIPIOS PEDAGÓGICOS
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser


	 FORMDROPDOWN 

	Blackboard Academic Suite

http://blackboard.cetys.mx/
	Insertar #

	
	
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	
	
	 FORMDROPDOWN 

	
	Insertar #

	ÍNDICE (
	PONDERACIÓN (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	 (UNIDAD(
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #


	( CONTENIDO TEMÁTICO
	( PREGUNTAS DISPARADORAS

	 FORMDROPDOWN 

	La importancia de la gran idea
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Creatividad
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Laboratorio de publicidad
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Estrategia creativa y el proceso creativo
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	El arte y el texto (copy) Publicitario
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?


	UNIDAD 3
	Nombre de la Unidad
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN: De Semana # a #
	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE EN EL SALÓN DE CLASE
	(
	(
	(
	

	CATEGORÍA Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	TIEMPO SUGERIDO
	CONT. TEMÁTICO RESPALDADO
	PRODUCTO DE APRENDIZAJE

	1
	Presentación del tema: 

· Creatividad

· Estrategia Creativa

· Proceso Creativo
	Libro de texto

(Capítulos Once, Doce y Trece). Proyector, PowerPoint slides
	8 horas
	III
	Presentación

	2
	Solución de problemas para el desarrollo de la Creatividad
	Palillos de dientes.

Ejercicios:

3.1. Una los 9 puntos con cuatro líneas rectas sin despejar el lápiz del papel.

3.2. Con 8 palillos de dientes, sin partirlos ni encimarlos, haga una figura que contenga 4 triángulos y 2 cuadrados.

Enumere múltiples soluciones a los problemas de estacionamiento en las ciudades grandes. Trate de llegar a soluciones originales, no convencionales.
	
	III
	Presentación de Solución de los problemas

	3
	Sep 25 – 29., Octubre 2 -6
	Libro de texto

(Capítulos Doce y Trece). Proyector, PowerPoint slides, Spots, anuncios.

http://www.adcritic.com/
	4 horas
	III
	Presentación

	
	Presentación de la Ejecución Creativa (El Arte y el texto publicitario)


	
	
	
	

	4
	Laboratorio de Publicidad

Kinder. Usted pertenece a un creativo creativo de nuevos productos, han diseñado nuevo mobiliario para el salón de clases de niños de Kinder, la pregunta es: de qué color los pintan?

Utilizando fotos, escriba encabezados para cada una, anunciando algún producto o servicio…


	Fotos
	4 horas
	III
	Presentación de la solución al problema “Kinder
Presentación de las alternativas del ejercicio “Fotos y Encabezados”


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE FUERA DEL SALÓN DE CLASE
	(
	( PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	PRODUCTO (CATEGORÍA) Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL PRODUCTO
	FECHA DE ENTREGA
	%

	1
	Elaborar y presentar Reporte de Lectura del libro: “Confessions of an Advertising Man”, David Ogilvy

	“Confessions of an Advertising Man”, David Ogilvy., 2004 Southbank Publishing. 

ISBN: 1904915019

	Reporte de Lectura del libro de Ogilvy
	Período II evaluación parcial
	

	2
	Elija un tema: Una carta de amor, un pensamiento, un poema, palabras de admiración para alguien… Debe ser un escrito original. Se lee en clase, de las cartas, a los textos publicitarios (copy), podrías ser un Copywriter?
	Lo que siente…

(imaginación)
	Escrito, carta

(indivual)
	Octubre 2 -6
	

	3
	Investigación sobre cómo hacen Publicidad las empresas locales. Contratan Agencias de Publicidad? (cuáles?), Agentes de ventas? Al medio directamente?
	Investigación de campo, entrevistas
	Presentación

(por equipo)
	Septiembre 4 - 8
	

	4
	Investigación sobre ejemplos de publicidad en distiintos medios. Presentarán por equipo un Spot de TV, Radio, Prensa, Cartelera (billboard), anuncio revista; un medio por equipo; fundamentando cada presentación (quién es el cliente, propósito de la campaña, agencia, duración, resultado…) 
	Investigación de campo, entrevistas
	Presentación

(por equipo)
	Septiembre 4 - 8
	

	LA EVALUACIÓN DEL CURSO (
	
	TOTAL:
	#


	UNIDAD 4
	UNIDAD TEMÁTICA: 

La investigación publicitaria
	( RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL RECURSO
	CAPÍTULO
/SECCIÓN

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	Enlistar los resultados de aprendizaje

Conocer y aprender cómo desarrollar investigaciones publicitarias para antes, durante y después de una campaña de publicidad.
	Texto Obligatorio:
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.

7ª. Edición, 2000.

McGraw Hill.

ISBN: 970-10-2713-2
	Insertar #

	MATICES RESPALDADOS
	( Internacionalización

( Mejora Continua

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	 FORMDROPDOWN 

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman
	Insertar #

	PRINCIPIOS PEDAGÓGICOS
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser


	 FORMDROPDOWN 

	Blackboard Academic Suite

http://blackboard.cetys.mx/
	Insertar #

	
	
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	ÍNDICE (
	PONDERACIÓN (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	 (UNIDAD(
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #


	( CONTENIDO TEMÁTICO
	( PREGUNTAS DISPARADORAS 

	 FORMDROPDOWN 

	La investigación publicitaria
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Acerca del producto, del consumidor, de los medios
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	4.3
	Audiencia meta y segmentación
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	4.4
	Después de la campaña
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?

· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?


	UNIDAD 4
	Nombre de la Unidad
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN:
De Semana # a #
	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE EN EL SALÓN DE CLASE
	(
	(
	(
	

	PRODUCTO (CATEGORÍA Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	TIEMPO SUGERIDO
	CONT. TEMÁTICO RESPALDADO
	PRODUCTO DE APRENDIZAJE

	1
	Presentación de los temas: 

4.1) Marketing y el Comportamiento del Consumidor: los fundamentos de la Publicidad

4.2) Segmentación del mercado meta y la mezcla de marketing

4.3) Recolección de información
	Libro de texto

(Capítulos Cuatro, Cinco y Seis). Proyector, PowerPoint slides
	4 horas
	IV
	Presentación

	2
	Ejercicio de recordación de anuncios/comerciales y el nivel de influencia que tuvo en su última compra
	Experiencia propia


	
	IV
	Presentación



	3
	Octubre 16-20
	Libro de texto

(Capítulos Catorce, Quince, Dieciseis . Proyector, PowerPoint slides, Spots, anuncios.

http://www.adcritic.com/
	4 horas
	IV
	Presentación

	
	Presentación de los temas: 

4.4) Utilización de los medios impresos: Quién usa los periódicos?

4.5) Uso  de los Medios Electrónicos: El poder de la caja idiota

4.6) Uso de los medios digitales y del correo directo: El Internet otro medio publicitario..?

4.7) Uso de medios exteriores: Billboards y POPs..!
	
	
	
	

	4
	Ejercicio sobre medios. Listar los medios que  más utiliza;  primero a nivel individual y luego en equipo para su presentación.
	Experiencia propia
	
	IV
	Presentación 


	UNIDAD 4
	 
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN: De Semana  FORMDROPDOWN 
 a  FORMDROPDOWN 

	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE FUERA DEL SALÓN DE CLASE
	(
	( PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	PRODUCTO (CATEGORÍA) Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL PRODUCTO
	FECHA DE ENTREGA
	%

	1
	Elaborar y presentar Reporte de Lectura del libro: “El Fin de la Publicidad como la conocemos”, Sergio Zyman

	“El Fin de la Publicidad como la conocemos”, Sergio Zyman
	Reporte de Lectura del libro de Zyman
	Período evaluación final
	

	2
	Investigación “Las Mentiras de la Publicidad”
	Bibliografía, Internet
	Reporte de la investigación
	Noviembre 13  - 17
	

	3
	Investigación sobre los Medios. Cuáles son las ventajas y desventajas por parte de:

a) Publicitarios (Agencias de)

b) Anunciantes (clientes)
	Investigación de campo, entrevistas
	Presentación

(por equipo) del Cuadro comparativo entre las ventasjas y desventajas de los medios según estos dos públicos
	Noviembre 13  - 17
	

	4
	Investigación sobre Medios II: Los vehículos de medios establecen un perfil de la audiencia meta; comparar lo que dicen los medios contra lo que dicen los usuarios de los medios.
	Investigación de campo, entrevistas
	Presentación

(por equipo)
	Noviembre 13  - 17
	

	5
	Ejercicio sobre evaluación de una Campaña publicitaria: Método Corrida en Paralelo
	“Maximarketing”, Stan Rapp & tom Collins., 1989 McGraw-Hill
	Presentación de los resultados

(por equipo)
	Noviembre 27 - 30
	

	6
	Ejercicio sobre evaluación de una Campaña publicitaria: Método Caples
	“Maximarketing”, Stan Rapp & tom Collins., 1989 McGraw-Hill
	Presentación de los resultados

(por equipo)
	Noviembre 27 - 30
	

	LA EVALUACIÓN DEL CURSO (
	
	TOTAL:
	#


	UNIDAD 5
	UNIDAD TEMÁTICA: 

La campaña publicitaria
	( RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL RECURSO
	CAPÍTULO
/SECCIÓN

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	Enlistar los resultados de aprendizaje

El estudiante aplicará una campaña publicitaria para un caso real (empresa sin fines de lucro).
	Texto Obligatorio:
	PUBLICIDAD

Williams F. Arens.

7ª. Edición, 2000.

McGraw Hill.

ISBN: 970-10-2713-2
	Insertar #

	MATICES RESPALDADOS
	( Internacionalización

( Mejora Continua

( Vinculación social y laboral

( Actitud Emprendedora
	 FORMDROPDOWN 

	El Nuevo Posicionamiento. Jack Trout

Confessions of an Advertising Man. David Ogilvy. 

2004, Southback Publishing

ISBN: 1904915019

El Fin de la Publicidad como la conocemos. Sergio Zyman
	Insertar #

	PRINCIPIOS PEDAGÓGICOS
	( Aprender a aprender

( Aprender a hacer

( Aprender a convivir

( Aprender a ser y bien ser


	 FORMDROPDOWN 

	Blackboard Academic Suite

http://blackboard.cetys.mx/
	Insertar #

	
	
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	ÍNDICE (
	PONDERACIÓN (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #

	 (UNIDAD(
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE (
	 FORMDROPDOWN 

	Insertar nombre del recurso
	Insertar #


	( CONTENIDO TEMÁTICO
	( PREGUNTAS DISPARADORAS 

	 FORMDROPDOWN 

	El plan de marketing, el plan publicitario
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	 FORMDROPDOWN 

	Las 5 M´s en la planeación publicitaria
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	5.3
	Decisiones de estrategia
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	5.4
	Planeación estrategia de medios
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?

	5.5
	El cronograma
	

	
	· Insertar subtema

· Insertar subtema

· Insertar subtema
	· Insertar pregunta diseñada para estimular un proceso reflexivo e iterativo de reconstruir y relacionar conceptos?

· Insertar pregunta diseñada para aplicar los conceptos al campo de trabajo?
· Insertar pregunta diseñada para hacer patente la relación entre el tema y el resultado de aprendizaje?


	UNIDAD 5
	Nombre de la Unidad
	( CRONOGRAMA DE LA UNIDAD
	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	RESULTADO DE APRENDIZAJE
	(
	SEMANAS DE DURACIÓN:
De Semana # a #
	PONDERACIÓN (
	(UNIDAD(


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE EN EL SALÓN DE CLASE
	(
	(
	(
	

	PRODUCTO (CATEGORÍA Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	TIEMPO SUGERIDO
	CONT. TEMÁTICO RESPALDADO
	PRODUCTO DE APRENDIZAJE

	1
	Presentación de los temas: 

5.1) Planeación de Marketing y de la Publicidad

5.1.1.) Planeación del Marketing de arriba-a-abajo, del Marketing de abajo-arriba

5.5.2.) Planeación de la Comunicación Integral de Marketing


	Libro de texto

(Capítulo Siete). Proyector, PowerPoint slides
	4 horas
	V
	Presentación

	2
	Ejercicio 5.1; desarrollar la  rejilla de Kim-Lord
	Experiencia propia


	
	V
	Presentación



	3
	Noviembre 13 - 17
	Libro de texto

(Capítulo Ocho) Proyector, PowerPoint slides, 


	4 horas
	V
	Presentación

	
	Presentación de los temas: 

5.4) Planeación de la Estrategia de Medios: identificación de los nexos con los mercados 
	
	
	
	

	4
	Ejercicio 5.2; aprender a desarrollar las siguientes mediciones: 

PBR (Puntos Brutos de Rating)

Frecuencia promedio

IDM (índice de desarrollo de marca)

IDC (de categoría)

CPM
	Libro de texto

(Capítulo Ocho)
	
	V
	Ejercicios

	5
	Noviembre 20-24



Presentación del tema:

La Campaña Completa:

Toyota/Everyday
	Libro de texto

564 p.
	
	V
	Presentación

Resumen de 1 minuto

	6
	Revisión de avances del proyecto final:

Campaña de Publicidad para una empresa sin fines de lucro). 

La Gran Idea: Eligen entre el grupo la empresa sin fines de lucro a la cual desarrollarán una Campaña Publicitaria; cada equipo entonces se convierte en una agencia de publicidad que en el día señalado del período de exámenes finales, presentará su propuesta. Se invitará al director o encargado de dicha dependencia y con criterios de decisión se elegirá a la mejor propuesta, sólo una agencia (equipo) obtiene la máxima calificación. El presupuesto es abierto. Presentan por escrito el Plan de Publicidad y de forma oral, el concepto creativo; máximo de tiempo de cada presentación 15 minutos. La Creatividad deberá tener mayor peso.


	Libro de texto
	
	V
	Período de evaluación final


	( ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE FUERA DEL SALÓN DE CLASE
	(
	( PRODUCTOS DE APRENDIZAJE

	PRODUCTO (CATEGORÍA) Y DESCRIPCIÓN
	RECURSOS DE APOYO
	NOMBRE DEL PRODUCTO
	FECHA DE ENTREGA
	%

	1
	Elaborar y presentar Reporte de Lectura del libro: “El Fin de la Publicidad como la conocemos”, Sergio Zyman

	“El Fin de la Publicidad como la conocemos”, Sergio Zyman
	Reporte de Lectura del libro de Zyman
	Período evaluación final
	

	2
	Reporte de Lectura:

“El Future of Advertising is Now” de Vollmer, Revista Strategy+Business
	“El Future of Advertising is Now” –Vollmer 
	Reporte de lectura
	Noviembre 30
	

	3
	Presentación del Proyecto Final: Campaña Publicitaria para una empresa sin fines de lucro.
	Investigación de campo, entrevistas, Think-Tank, Sesiones de lluvia de ideas...
	Presentación

(por equipo) 
	Período evaluación final
	

	LA EVALUACIÓN DEL CURSO (
	
	TOTAL:
	#


Recurso de Apoyo Adicional para el Docente (Resultado/s de Aprendizaje #)

INSERTAR NOMBRE DEL RECURSO ANEXO
ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE RELACIONADAS AL ENCUADRE DEL CURSO.

Se presenta la descripción general de la actividad y de los puntos que ésta debe cubrir, sin embargo, se da libertad al maestro de que seleccione qué actividad específica desarrollará para cumplir lo que se pide. La actividad específica que seleccione el maestro dependerá de una serie de factores como: tamaño del grupo, perfil de la carrera, familiaridad con el grupo, naturaleza del curso, etc.

Los recursos a emplear en estas 5 actividades serán: Programa del Curso, Reglamento de Alumnos (y demás documentos institucionales que se requieran) y libro de texto o antología según sea el caso, así como cualquier otro recurso adicional que el maestro considere necesario. Se sugiere, dependiendo, de la naturaleza del curso y del grupo, utilizar de 1 a 3 sesiones de clase para cubrir todo el encuadre del curso.

( PRESENTACIÓN GENERAL.

Se trabajará con los estudiantes una actividad de corte humanista (Rompe hielo) en donde se identifiquen por nombre las personas que participarán en el curso (alumnos y maestro) y se infiera la actitud general del grupo ante el curso y el profesor. La idea central de esta parte del encuadre es conocerse y borrar algunos prejuicios de los participantes.

( PRESENTACIÓN DEL CURSO.

Se trabajará con los estudiantes lo referente a la información general del curso. Los puntos a cubrir en esta actividad son:

Descripción del curso. Perfil de Entrada. Contenidos del curso en forma sintética. Diagnóstico.

Esto debe dar oportunidad a que los estudiantes evalúen en qué condiciones están para tomar el curso e incluso evaluar darse de baja cuando sea una opción o bien aprobar el curso a través de un examen de competencias.

( METODOLOGÍA DIDÁCTICA.

Se trabajará con los estudiantes lo referente a la forma de trabajo que se seguirá a lo largo del curso. Es importante que se rescate en esta actividad el Modelo Educativo del CETYS, así como el Trabajo en Equipo y los Roles que tendrán tanto el maestro como el alumno a lo largo del curso. Esta parte tiene como objetivo hacer evidente a los alumnos cómo se trabaja la educación en el CETYS y reforzar el concepto central de que los que deben aprender son ellos, pero que el profesor siempre estará presto a facilitar su aprendizaje, mediante el diseño y ejecución de actividades de aprendizaje y a través del feedback. Esta parte es fundamental para ir erradicando en los estudiantes el paradigma de que el profesor es la figura central y activa en el proceso educativo, a favor del paradigma de que son ellos la figura central y activa en el aprendizaje.

( RECURSOS E INFRAESTRUCTURA DE APOYO.

Se trabajará con los estudiantes lo referente a todos los recursos e infraestructura de apoyo que se emplearán a lo largo del curso. Estos incluyen, pero no se limitan a libros de texto o de referencia, software, uso del Blackboard y demás referencias electrónicas y laboratorios. Además de que identifiquen estos recursos, la parte importante es que los alumnos los tengan disponibles para las actividades en el aula. Hay que hacer referencia a su uso frecuente en el aula y establecer acuerdos para garantizar su disponibilidad.

( EVALUACIÓN DEL CURSO.

Se trabajará con los estudiantes lo referente a las diferentes formas y mecanismos a emplear para realizar la evaluación del curso. Aquí debe quedar claro los elementos y ponderaciones de la evaluación formativa y por competencias así como los elementos de feedback a emplear a lo largo del curso. Es muy importante establecer que el feedback es la base para que el curso mejore tanto en el desempeño de los estudiantes como en el desempeño del profesor. Ambos deben tener oportunidad de aprender de sus errores. El papel del feedback no es solo para verificar certezas, sino para identificar áreas de mejora y crear el compromiso con el mejoramiento continuo.

( CIERRE DEL ENCUADRE.

El maestro presenta sus expectativas al grupo y resuelve las dudas que todavía estén pendientes. Se cierra el encuadre con un plenario de acuerdos y de síntesis de los aspectos más relevantes del programa del curso (Tratamiento a situaciones imprevistas o contingentes). Esta no debe la única ocasión en la cual el programa del curso sea referido. Dicha referencia debe ser permanente.

El resultado esperado de este ejercicio es que todas las partes entiendan sus roles y se tenga claro a qué se va al salón de clases, que se quiere lograr y cómo se intentará lograrlo.

	
( UNIDAD ___: BITÁCORA DEL DOCENTE

	PROFESOR
	
	CLAVE:
	(
	(
	(
	(

	
CURSO
	
	
	Totalmente 
de Acuerdo
	Parcialmente de 
Acuerdo
	Parcialmente en Desacuerdo
	Totalmente en Desacuerdo

	Indicar en que medida está de acuerdo con lo siguiente:
	(
	(
	(
	(

	CONTENIDO TEMÁTICO DE LA UNIDAD
	1. La cantidad de temas de la unidad fue adecuada para este curso.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	
	2. La Unidad abordó el contenido temático esencial para lograr el Resultado de Aprendizaje.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	
	3. Las Preguntas Disparadoras fueron de utilidad para abordar los contenidos de la unidad.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE DENTRO DEL AULA
	4. Las Actividades de Aprendizaje dentro del Salón de Clase fueron adecuadas en cantidad, diversidad y contribuyeron a que los estudiantes alcanzaran el resultado de aprendizaje de la unidad.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE FUERA DEL AULA
	5. Las Actividades de Aprendizaje fuera del Salón de Clase fueron adecuadas en cantidad, diversidad y contribuyeron a que los estudiantes alcanzaran el resultado de aprendizaje de la unidad.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	PRODUCTOS DE APRENDIZAJE
	6. La cantidad y diversidad de los productos de aprendizaje individuales brindan evidencia inequívoca de que los estudiantes han logrado el resultado de aprendizaje de la unidad.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	
	7. La cantidad y diversidad de los productos de aprendizaje en equipo brindan evidencia inequívoca de que los estudiantes han logrado el resultado de aprendizaje de la unidad.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	RECURSOS
	8. El libro de texto seleccionado resultó adecuado para los estudiantes.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	
	9. Los libros de consulta asignados al curso fueron de utilidad para los estudiantes.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	
	10. Los Recursos de Apoyo (Herramientas de Software, ligas electrónicas, material didáctico, etc.) para el Estudiante fueron de utilidad para alcanzar el resultado de aprendizaje de la unidad.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	
	11. Los Recursos de Apoyo (Herramientas de Software, ligas electrónicas, material didáctico, etc.) para el Profesor fueron de utilidad para su práctica docente.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?

	RIGOR
	12. El Contenido Temático ha sido cubierto con el debido rigor.
	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	
	Si tu respuesta no fue totalmente de acuerdo ¿Qué sugieres?


COMENTARIO (OBSERVACIONES, RECOMENDACIONES, ETC. EN LA PARTE DE ATRÁS)
 FORMCHECKBOX 
 Quiero que ___________________________________me contacte: 
(__________________________________

(   ______________________@______________________________   

	( UNIDAD ___: Realimentación del estudiante.

PROFESOR

CURSO



	
	Este cuestionario es para ser llenado de manera individual y anónima.

	( ¿Qué es lo más importante que has aprendido en esta unidad?
	

	( ¿Cuál es la duda más importante que te quedó de la unidad?
	

	( ¿A qué consideras que se debió esa duda (marca todas las opciones que consideras que aplican)?
	3.1. ( A mi falta de participación en las actividades del salón de clase.

3.2. ( A mi falta de preparación para las sesiones de clase.

3.3. ( A que no hago preguntas para resolver mis dudas.

3.4. ( A que no hago uso de la asesoría del profesor para resolver mis dudas.

3.5. ( A que no asisto puntual y regularmente a las sesiones de clase.

3.6. ( A que no llevo el libro de texto o las Notas del Curso a clase.

3.7. ( A que  no hubo oportunidad o momento para preguntar.

3.8. ( A que no hay la confianza para preguntar.

3.9. ( A que las metodologías en el aula no han facilitado mi aprendizaje.

3.10. ( A que los recursos asignados a este curso no  están disponibles o no son suficientes.

3.11.( A que los contenidos de la unidad no han sido presentados claramente.

	( En cuanto al grado de avance que llevo de mi proyecto de aplicación o trabajo final para este curso puedo decir que:
	4.1. ( Voy retrasado(a).

4.2. ( Voy adelantado(a)

4.3. ( Voy a tiempo

	( ¿Qué cambio sugieres para mejorar tu aprendizaje en este curso?
	


COMENTARIO (OBSERVACIONES, RECOMENDACIONES, ETC.)
� Ogilvy On Advertising. David Ogilvy. 1985 Vintaje Books
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